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AGAZYN ELEKTRONIK] FROFESIO

Elektronik to polski branzowy miesiecznik poswiecony elektronice profesjonalnej.
Pismo ukazuje sie na rynku nieprzerwanie od 1997 roku i adresowane jest do polskich

N oo konstruktoréw, menedzeréw, naukowcoéw i handlowcéw z branzy. Magazyn Elektronik

I DOWOCESAGCHE W plakironice

Lol stawia sobie za cel informowanie czytelnikow o wszystkich najwazniejszych nowosciach
rynkowych, zaréwno po stronie podzespotéw, technologii, aplikacji jak réwniez

gospodarki. Czytajq go pracownicy wszystkich polskich firm elektronicznych, dociera

Magazyn Elektronik
— to gtos inzyniera elektronika
w Polsce!

STALE RUBRYKI

= Gospodarka

W sekcji omawiamy najwazniejsze wydarzenia, osiggniecia,
tendencje badawczo-rozwojowe oraz trendy rynkowe w branzy
elektronicznej w kraju i na Swiecie.

= Wywiad miesiaca
Prezentujemy rozmowy z kluczowymi postaciami tworzacymi oblicze
polskiej elektroniki.

= Raport techniczno-rynkowy

W kazdym wydaniu publikacja poswiecona jest analizie innego,
wybranego przez redakcje, sektora elektroniki. Raport tworzymy

w oparciu o badania ankietowe najwazniejszych firm. Jest to gtéwny
temat numeru, wokoét ktérego publikowane sg teksty

i reklamy wspierajgce redakcyjne opracowanie.

= Technika

Dziat zawierajacy artykuty przeznaczone dla konstruktoréw
elektronikéw i projektantéw zainteresowanych pogtebianiem
kompetencji zawodowych oraz zdobywaniem informacji o nowych
technologiach. Opisywane sg w nim ciekawe

rozwigzania uktadowe, pogtebione informacje o nowych
podzespotfach, materiatach, technikach projektowania i podobnych
zagadnieniach inzynierskich.

= Nowe podzespoty

Obszerny dziat zawierajacy krotkie notatki prezentujace
charakterystyki nowych elementéw elektronicznych, modutow
i komponentéw, ktére pojawity sie na rynku w ostatnim czasie.

Zespot Elektronika jest wystawcg, gosciem lub patronem
medialnym wielu znanych targéw i imprez, jak m.in.:
Automaticon, Energetab, ControlTech, MSPO, Expopower,
Productronica, Electronica. Dwa razy w roku (w marcu i wrzesniu)
publikujemy wydanie specjalne magazynu — Elektronik na Targi,
bedace przewodnikiem po targach Automaticon i Energetab.

W ramach dodatku targowego opisujemy réwniez technologie

i produkty prezentowane na targach przez firmy.

il . \.

takze do instytutow i uczelni oraz organizacji i stowarzyszen zwigzanych z elektronika
i automatyka. Elektronik skupia wokét siebie lobby polskiej elektroniki, stuzy mu
informacja i przyczynia sie do rozwoju oraz osiggniec¢ branzy elektronicznej.

ELEKTRONIK W LICZBACH

Objetos¢
100-130 stron, format 205xX290mm,
12 wydan w roku.

Naktfad

10600 egz. — wysytany w ramach
prenumeraty kwalifikowanej do
przedsiebiorstw, uczelni i instytutéw
naukowych. Czes¢ nakfadu dostepna
jest w sprzedazy detalicznej w ogdlno-
krajowej sieci kioskéw i salonéw
prasowych, jak Empik, Gramond
Press. Elektronik rozsyfany jest takze
bezpfatnie do grupy czofowych
krajowych i zagranicznych firm

oraz instytucji zwigzanych z branza
elektroniczng. W miare potrzeby
naktad jest zwiekszany o liczbe
ustalonych wczesniej egzemplarzy,
ktére rozdawane sg na najwiekszych
imprezach targowych w kraju. W ramach
wspoipracy egzemplarze dostarczamy
réwniez uczestnikom konferencji,
sympozjéw i szkolen organizowanych
przez firmy z branzy.

Wydanie elektroniczne

Oproécz wydania papierowego dostepne
jest bezptatne wydanie elektroniczne.
Aktualnie zarejestrowanych jest ponad
3500 e-prenumeratoréw.

Dodatki specjalne

Wraz z pismem pojawiaja sie dodatki
specjalne, takie jak coroczny katalog
— Informator Rynkowy Elektroniki.

Portal ElektronikaB2B.pl

Magazyn w Internecie jest reprezento-
wany przez portal ElektronikaB2B,
ktory jest witryng magazynu i publikuje
wszystkie teksty pojawiajace sie na
tamach Elektronika. Portal jest réwniez
platforma informacyjno-ustugowa do
kontaktow B2B pomiedzy dostawcami
na rynku elektroniki i ich klientami.



Reklama i promocja w Elektroniku

Miesiecznik Elektronik petni role atrakcyjnego dla branzy elektroniki medium reklamowego.

= Reklama w Elektroniku to dobra inwestycja. Precyzyjnie
okreslona grupa docelowa poprzez dystrybucje magazynu
w prenumeracie kwalifikowanej oraz niski koszt dotarcia
do jednego czytelnika czyni magazyn niezwykle atrakcyj-
nym medium reklamowym. Pismo dociera bezposrednio
na biurka zainteresowanych branzg menadzeréw, naukow-
cow, konstruktoréw, technikéw, handlowcow i dziatéw
zaopatrzenia, a wiec w najlepsze miejsca i do wtasciwych

adresatéw reklam i artykutow.

=> Liczace sie na polskim rynku firmy uwazaja, ze Elektronik
petni role atrakcyjnego dla branzy elektroniki medium rekla-
mowego. Do grona najwiekszych reklamodawcow zalicza-
ja sie m.in. ELFA, Farnell, TME, RS Components, Eltronika,
Contrans TI, Elhurt, ElImark, Flowcad, Future Electronics,
Gamma, Eltron, Hamamatsu, Horizon Technologies, JM
Elektronik, LC Elektronik, Micros, Qwerty, Radiotechnika,
Semicon, SE Spezial-Electronic, ST Microelectronics, Techno-
-Service, Tespol, Tomsad, Uni System i wiele innych.

PROFIL CZYTELNIKA

=> Przedstawiane w czasopismie informacje stanowig istotng
pomoc dla kadry zarzgdzajgcej wysokiego i Sredniego
szczebla w podejmowaniu decyzji rozwojowych, inwesty-
cyjnych i zakupowych. Reklama w miesieczniku Elektronik
spotyka sie z duzg akceptacja czytelnikéw. Zdecydowana
wiekszosc¢ czytelnikdw zwraca uwage na reklamy i prezen-
tacje umieszczane w magazynie. Ponad 93% deklaruje, ze
reklamy w Elektroniku maja wptyw na decyzje w zakupach

oraz wdrozeniach wprowadzanych w ich firmach.

=> Proponujemy réznorodne formy promocji w réznych ob-
szarach czasopisma. Oferujemy zaréwno standardowe for-
my publikacji reklamy, umieszczenia prezentacji firmowych
i artykutéw sponsorowanych, dystrybucji insertéw, jak tez
nietypowe obwoluty, polecane produkty lub inne, wyko-
nywane na specjalne zamowienie klienta. Reklamy umiesz-
czamy z reguty w miejscach preferowanych przez naszych
klientow lub staramy sie wybierac¢ dla nich miejsca zwykle
korespondujace tematycznie z trescig ogtoszen.

Elektronik trafia do wyselekcjonowanej grupy czytelnikow, ktérzy w poszukiwaniu nowych rozwigzan chetnie
sledza rynek i nowe propozycje producentow.
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Charakter wykonywanej pracy
Czytelnikami Elektronika jest gtéwnie kadra
techniczna, na ktérg przypadfo az 76%
wskazan i menedzerska (19%). Suma
procentowa poszczegdlnych kategorii na
wykresie przekracza 100%, gdyz w ankiecie
mozna byto zaznaczy¢ kilka odpowiedzi.

Kompetencje w zakresie zakupu
podzespotéow elektronicznych

Dwie trzecie czytelnikdéw Elektronika decyduje
lub ma istotny wptyw na kupowanie podzespo-
téw elektronicznych w zwiazku z dziatalnoscia
produkcyjna lub ustugowa firmy.
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Gtéwne produkty i ustugi firmy

Najwieksza liczba czytelnikdw zwigzana jest

z urzadzeniami przemystowymi, urzadzeniami
dla automatyki, miernictwem i aparatura pomia-
rowa. Silng grupe aktywnosci stanowia réwniez
komputery, sterowniki i urzadzenia peryferyj-
ne, czyli systemy embedded. Wartosci nie sumu-
ja sie do 100% ze wzgledu na mozliwos¢ wielo-
krotnego wyboru odpowiedzi.

Magazyn czytaja dobrze wyksztatceni, aktywni zawodowo ludzie, majacy bezposredni wptyw na zakup
komponentow i sprzetu w swoich firmach.

Produkeja

Ustugi

Dystrybucja MNauka

Inne

Rodzaj aktywnosci rynkowej firmy

71% czytelnikdow zwigzana jest z produkcja
urzadzen elektronicznych lub z ustugami
dla elektroniki.

Od 10 do 49

Ponizej 10

Powyze] 100

Wielkos¢ firmy

Co czwarta osoba zatrudniona jest w duzym
przedsiebiorstwie, gdzie kadra etatowa liczy
ponad 100 oséb. Potowa czytelnikéw
Elektronika pracuje w firmach elektronicznych
zatrudniajacych nie wiecej niz 10 oséb.

Tak

Kompetencje w zakresie decydowania

o innych zakupach na potrzeby firmy

Az 74% czytelnikéw decyduje o kupnie innych
towaréw (poza podzespotami) na potrzeby firmy.

Informacje przedstawione powyzej bazujg na wynikach ankiet wypetnianych przez prenumeratoréw magazynu Elektronik (wydanie papierowe oraz elektroniczne e-wydanie).




Oferta publikacji w magazynie Elektronik

Reklamy standardowe wewnatrz pisma

1/8 strony 800 zt

1/4 strony 1590 zt

1/3 strony 2150 zt

1/2 strony 2700 zt

1/2 strony junior 3000 zt

1/2 strony (przy spisie tresci na 7 stronie) 3300 zt
1/1 (cata strona) 4200 zt

1/1 (3. strona magazynu) 5000 zt

1/1 (5. strona magazynu) 4800 zt

1/1 (9., 11.i 13. strona magazynu) 4500 zt
Il oktadka 4750 zt

Il okfadka 5250 zt

IV okfadka 6300 zt

W zaleznosci od liczby powtorzen udzielamy nastepujacych rabatow:
4—6 emisji w roku — 10%, 7-11 emisji — 20%, 12 i wiecej emisji — 30%.

Niestandardowe formy reklam

Reklama Forma, wymiary i ograniczenia Cena netto

Insert reklamowy stanowi¢ moze
ulotka o maksymalnym wymiarze
190%285 mm, ptyta CD,
pocztowka lub firmowy gadzet

Wrzutka luzna

Wrzutka — broszura

Kwadrat reklamowy o wymia-
rze 4040 mm, umiejscowiony
na pierwszej oktadce magazynu.

ol e oy Warunkiem zakupienia kwadratu

okfadkowego jest zamowienie cato-

stronicowej reklamy na min. rok

Podoktadka Reklama rozktadana pod oktadka
Banderola Opaska reklamowa 90 mm wokot
zamknieta egzemplarza Elektronika
Catostronicowa tekstowa prezen-
tacja firmy i produktéw zwigza-
Prezentacja nych z tematyka raportu. Jest wy-

konywana na podstawie przesta-
nych przez firme materiatéw zgod-
nie z makietg pisma

przy raporcie

Catostronicowy artykut technicz-
ny przygotowany przez zamawia-
jacego z korektq redakcyjng, fama-
niem wg makiety pisma i akcepta-

(jg ostateczng zamawiajgcego

Artykut firmowy

Catostronicowa reklama
wklejana na tekturce
i zadrukowana z obu stron

Wklejka tekturowa

Reklama wklejana na papierze
kredowym grubszym niz normal-
ne strony (170 gr), zadrukowana

z obu stron

Wklejka
cafostronicowa

Hastowy modut reklamujacy serwis

Baner DB1 : 4
internetowy firmy

Hastowy modut reklamujacy serwis

Baner DB2 g :
internetowy firmy

3000 zt

Do uzgodnienia

1000 zt

Do uzgodnienia

Do uzgodnienia

1500 zt

2200 zt

4900 zt

Do uzgodnienia

600 zt

300 zt

Artykut sponsorowany.
2200 zt za strone

Laboratorium Kompatybilnogci

Przyktadowe formy reklam

Reklama tradycyjna.
1/2 strony 2700 zt

Diody
XLamp

w aplikaciach
odwietleniowych

Elektromagnety ] P Tkl
e

Prezentacja firmowa
powigzana tematycznie
z raportem

lub tematem numeru.
1500 zf za strone

Dwa razy w roku
redakcja przygotowuje
dodatek targowy.
Catostronicowa
prezentacja w rubryce
poswieconej targom
Automaticon

lub Energetab.

1500 zt za strone

o

g

Polecany produkt —
promocja produktu
powigzanego

z raportem lub
tematem numeru.
800 zt za 1/2 strony




Formaty reklam standardowych

Uwaga — w przypadku reklam ,na spad”, a wiec bez pozostawania margineséw na brzegach stron, nalezy uwzgledni¢
w reklamie dodatkowe obszary o wielkosci po 5 mm w przypadku bocznych krawedzi.

Cata strona Moduty 1/3 A4

szer. X wys.
205 x 290 mm

szer. X wys.
177 x 80 mm

szer. X wys.
205 x 100 mm

szer. X wys.
56 x 250 mm

szer. X wys.
70 x 290 mm

Moduty 1/4 A4 Moduty 1/8 A4

|

szer. X wys.
86 X 62 mm

szer. X wys.
86 X 125 mm

Moduty 1/2 A4 junior

szer. X wys.
116 X 190 mm

szer. X wys.
129 x 208 mm

Wymagania techniczne dla reklam

1) Akceptowane typy plikow:

— pliki w formacie tif,

- pliki w formacie eps,

- pliki w formacie pdf.

Wydawnictwo nie ponosi odpowiedzialnosci za efekt wydruku
z dostarczonych plikéw otwartych — czyli nie przygotowanych
do druku (np. dostarczonych w programie CorelDraw, Adobe
Illustrator).

2) Wymagania jakosciowe i kolorystyczne dla plikéw tif, eps, pdf:

— wszystkie kolory muszg by¢ zamienione na CMYK,

— niedozwolone jest uzywanie np. kolorow PANTONE, RGB,
zaréwno w bitmapach, jak i elementach wektorowych,

— wszystkie czcionki muszg by¢ zamienione na krzywe,

- rozdzielczos¢ bitmap musi wynosi¢ co najmniej 300 dpi,

— czarne teksty na kolorowym tle powinny by¢ nadrukowane.
Niedopuszczalne jest wybieranie tfa spod czarnych tekstow,

— sumaryczny stopien pokrycia (Total Ink Limit), czyli suma
koloréw CMYK, moze wynosi¢ co najwyzej 300%.

Wydawnictwo nie ponosi odpowiedzialnosci za efekt wydruku

materiatow dostarczonych w przestrzeni barwnej innej niz CMYK

oraz w przypadku nie zamienienia czcionek na krzywe.

3) Wymagania dla formatu reklamy:

— reklama powinna by¢ przygotowana doktadnie na format
zgodny z listg wymiaréw reklam,

e —~

Moduty 1/2 A4

szer. X wys. szer. X wys.
177 X 125 mm 86 X 250 mm
szer. X wys. szer. X wys.
205 x 145 mm 100 X 290 mm

- reklama w formacie na spad powinna mie¢ spady po 5 mm
ze wszystkich stron,

—spady powinny by¢ ze wszystkich stron, nawet jesli reklama
jest przewidziana na konkretna strone (spady niepotrzebne
z danej strony zostang przyciete, a reklama dzieki temu bedzie
uniwersalna),

— teksty i wazne elementy graficzne powinny by¢ odsuniete
przynajmniej 5 mm od krawedzi reklamy,

— ze wzgledu na sposdb oprawy (oprawa klejona) odlegtos¢
tekstow i waznych elementow graficznych od wewnetrznej
krawedzi reklamy powinna wynosi¢ przynajmniej 10 mm.

4) Uwagi dla uzytkownikéw programu Corel Draw:

Ze wzgledu na problemy z plikami postscriptowymi, eps i pdf
generowanymi przez program Corel Draw zalecane jest
nastepujace przygotowanie plikow z tego programu:

— wszystkie elementy bitmapowe i z uzytymi efektami (np. cienie,
przezroczystosci) umiesci¢ na jednej warstwie,

— wszystkie elementy wektorowe (np. teksty, logo) umiesci¢ na
warstwie znajdujacej sie powyzej warstwy z bitmapami,

— przed wyeksportowaniem do pliku eps wszystkie elementy na
warstwie z bitmapami i efektami przekonwertowa¢ na jedng
bitmape w przestrzeni CMYK, w rozdzielczosci co najmniej 300 dpi,

— wszystkie teksty z gornej warstwy zamienic na krzywe,

-z tak uproszczonego pliku mozna wyeksportowac plik eps.

o



Informator Rynkowy Elektroniki

Informator Rynkowy Elektroniki
(IRE) jest cyklicznie wydawanym
i stale aktualizowanym prze-
wodnikiem po produktach oraz
ustugach dla elektroniki i au-
tomatyki. Rocznik zawiera pre-
zentacje wszystkich znaczacych
firm z branzy. Przejrzysta i wy-
czerpujaca prezentacja ofert
oraz czytelne indeksy ufatwia-
ja klientom pordédwnanie firm

i wybor najlepszych poszukiwa-
nych rozwigzan. Informator jest
doskonata okazjg do przedstawienia firmy w srodowisku
branzowym umozliwiajac proste i skuteczne dotarcie do
zainteresowanych klientéw.

Informator jest drukowany w naktfadzie 15 tysiecy egzem-
plarzy i dystrybuowany jako dodatek do catego naktadu
Elektronika, a takze rozdawany na targach, seminariach

i wszelkich imprezach branzowych, na ktérych magazyn
Elektronik jest patronem medialnym.

Cennik reklam i prezentacji

Strona prezentacyjna 1950 zt*
Druga strona prezentacyjna 900 zt*
Reklama jednostronicowa wewnatrz Informatora 4200 zt
Il oktadka 5250 zt
Il okfadka 4750 zt
IV oktadka 6300 zt
Trzecia strona 5250 zt
Logo firmy na | oktadce 900 zt
Reklama w ,Analizie rynku” 1/2 strony 2000 z
Reklama w ,Analizie rynku” 1/3 strony 1500 zt
Reklama w ,Analizie rynku” 1/4 strony 1000 zt
Wrzutka (ptyta CD lub insert reklamowy A4) 3000 zt

Pozostafe niestandardowe formy reklam Do uzgodnienia

* Cena obejmuje opracowanie, projekt i wykonanie. Prezentacje przygotowuje
redakcja wg regut tamania katalogu, na podstawie nadestanych przez zamawia-
jacego materiatow

** maksymalna liczba firm na oktadce 30, liczy sie kolejnos¢ zamoéwien, logo
dostepne dla firm, ktére maja prezentacje w katalogu

Elektroniczne wydanie internetowe

Oprécz wydania papierowego magazyn Elektronik
dostepny jest takze w prenumeracie cyfrowej. Wydanie
elektroniczne w postaci pliku PDF dostepne jest bezptat-
nie na stronie www.elektronikab2b.pl/eprenumerata
Format cyfrowy daje mozliwos¢ dotgczania do pisma
multimedidw, bezposredniego przechodzenia na strony
www i wyszukiwania poszczegdlnych fraz tekstu

w catym wydaniu. Jest to tez wygodny sposéb
archiwizowania wydan.

Odbiorcami e-wydania jest obecnie ponad 3500
e-prenumeratorow.

Podzespoly

elektroniczna

Portal branzowy dla elektronikéw

Prowadzony przez redakcje magazynu Elektronik portal
ElektronikaB2B.pl to oficjalna strona internetowa
miesiecznika i wizytéwka pisma w sieci, a takze branzowy
serwis ustugowy, zawierajacy katalog firm i produktéw,
harmonogram najwazniejszych imprez i seminariow.

= Newsletter

Subskrybenci (ponad 11000 zarejestrowanych uzytko-
whnikéw portalu) otrzymuja codzienny biuletyn informacyjny
portalu zawierajacy najswiezsze informacje gospodarcze

i nowosci produktowe.

ElektronikaB2B
AutomatykaB2B

‘ Eletironastiis

Kalendarium

o
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Adres redakcji
Redakcja magazynu Elektronik,
ul. Leszczynowa 11, 03-197 Warszawa

Redaktor naczelny

dr inz. Robert Magdziak

tel. 22 257 84 96
r.magdziak@elektronik.com.pl

Zastepcy red. nacz.
Zbigniew Piatek, z.piatek@elektronik.com.pl
Tomasz Daniluk, t.daniluk@elektronik.com.pl

Wydawca

AVT-Korporacja spotka z o.0.

ul. Leszczynowa 11, 03-197 Warszawa
tel. 22 257 84 99, faks 22 257 84 00
www.avt.pl

Tematy wiodace w Elektroniku w 2017

Temat numeru Dodatki i wydania specjalne

Narzedzia i zestawy startowe

172017 do mikrokontroleréw, oprogramowanie EDA

Informator Rynkowy Elektroniki — 2017

Urzadzenia i moduty do komunikacji

22l bezprzewodowej, M2M i loT

3/2017 Przetaczniki przyciski i klawiatury Numer specjalny na targi Automaticon

4/2017  Ztacza sygnatowe

Kontraktowa produkcja elektroniki

P07 stugi CEM/EMS

Targi Expo Power

6/2017  Materiaty ESD i EMI w elektronice 20-lecie magazynu, wydanie jubileuszowego

7/2017  Wyswietlacze

8/2017  Przemystowe pamieci Flash i komputery SBC

Zasilacze bezprzerwowe, buforowe

92017 . . o
i awaryjne oraz specjalistyczne

Numer specjalny na targi Energetab

10/2017  Sprzet komunikacyjny do Ethernetu
11/2017  Urzadzenia do produkgji

12/2017  Oswietlenie LED: emitery, optyka i zasilanie

Kalendarz wydawniczy

Termin nadsytania
Termin wydania materiatow tekstowych Termin nadsytania
(W ELERTIT oraz sktadania plikéw reklam
zaméwien na reklame

02.12.2016

1/2017

05.01.2017
2/2017 06.02.2017 02.01.2017 09.01.2017
3/2017 06.03.2017 02.02.2017 10.02.2017
412017 05.04.2017 02.03.2017 10.03.2017
5/2017 05.05.2017 03.04.2017 10.04.2017
6/2017 05.06.2017 04.05.2017 10.05.2017
712017 05.07.2017 02.06.2017 09.06.2017
8/2017 04.08.2017 03.07.2017 10.07.2017
9/2017 05.09.2017 03.08.2017 10.08.2017
10/2017 05.10.2017 04.09.2017 11.09.2017
11/2017 06.11.2017 03.10.2017 10.10.2017
12/2017 05.12.2017 02.11.2017 10.11.2017

09.12.2016

Dyrektor wydawnictwa Grzegorz Krzykawski, tel. 22 257 84 30
prof. Wiestaw Marciniak g-krzykawski@elektronikaB2B.pl,

Andrzej Tumanski, tel. 22 257 84 63

Dziat marketingu i reklamy: ) ;
a.tumanski@elektronikaB2B.pl

Menedzer magazynu Elektronik

Bozena Krzykawska Katarzyna Wisniewska, tel. 22 257 84 65
tel. 22 257 84 42, faks 22 257 84 67 k.wisniewska@elektronikaB2B.pl

tel. kom. 501 047 583

b.krzykawska@elektronikaB2B.pl Portal branzowy i strona

internetowa magazynu

Zespot keti i rekl
espol marketingu i reklamy http://www.elektronikaB2B.pl

Katarzyna Gugata, tel. 22 257 84 64
k.gugala@elektronikaB2B.pl Redaktor prowadzacy

Magdalena Korgul, tel. 22 257 84 69 Mateusz Wozniak
m.korgul@elektronikaB2B.pl mateusz.wozniak@elektronikaB2B.pl



